LGD: Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,,Podgrodzie Torunskie”
Numer i data podpisania umowy o warunkach i sposobie realizacji Strategii RLKS: 00012-6933-UM0220012/15 z dnia 19 maja 2016r.

Termin

I polowa
2022 r.

Cel komunikacji

Budowanie pozytywnego
wizerunku LGD i LSR
Prezentowanie efektow

wdrazana LSR

Tabela 1. Harmonogram planu komunikacji na 2022r.

Nazwa dziatania

komunikacyjnego

Kampania informacyjna
budujaca pozytywny
wizerunek LGD i LSR
oraz informujaca o
efektach wdrazania LSR

Adresaci dziatania

komunikacyjnego
(grupy docelowe)

Og6l mieszkancow
obszaru

Srodki przekazu

e artykuly w prasie lokalnej

Wskazniki wraz z
wartosciami

(warto$¢ minimalna)

o liczba artykuléw
prasie lokalnej:
min. 1

e artykuly na stronach
internetowych i portalach
spolecznosciowych

e liczba artykuléw na
stronach
internetowych i
portalach
spolecznosciowych:
min. 2

e ogloszenia na tablicach
informacyjnych

e liczba ogloszeni na
tablicach: min. 2

Planowany/
prognozowany

budzet

10 000,00 zt

Planowany termin i miejsce

realizacj

-Zwigkszenie §wiadomosci
spotecznosci lokalnej nt.
dziatalno$¢ LGD i wdrazania LSR
Zwigkszenie wspotpracy i
integracji spotecznosci lokalnych
- Artykuly w prasie lokalne;j -
Weryfikacja na podstawie
naktadu gazety. (Naktad w
zaleznosci od tytutu gazety).
Zaklada sig, ze min. 50%
czytelnikow zapozna si¢ z
artykutem.

-Zwigkszenie $wiadomosci
spotecznosci lokalnej nt.
dziatalno$ci LGD i wdrazania
LSR- Zwigkszenie wspotpracy i
integracji spotecznosci lokalnych-
Liczba odbiorcow zamieszczanych
informacji —min. 200. Weryfikacja
na podstawie licznika
odston/odwiedzin

-Zwiegkszenie §wiadomosci
spotecznoéci lokalnej nt.
dziatalnoéci LGD i wdrazania
LSR- Zwigkszenie wspotpracy i
integracji spotecznos$ci lokalnych-
Liczba 0s6b poinformowanych o
dziatalno$ci LGD i wdrazaniu LSR
—min. 10 os6b. Weryfikacja na
podstawie rejestru udzielonego
doradztwa, przy zatozeni, ze kazda
osoba korzystajaca z doradztwa w
biurze LGD zapozna sig¢ z
zamieszczonymi przed biurem
ogloszeniami




e materialy informacyjno-

promocyjne

® liczba plakatow:
min. 60

e imprezy informacyjno —
promocyjne

e liczba imprez: min. 2

-Zwigkszenie §wiadomosci
spotecznosci lokalnej nt.
dziatalnosci LGD i wdrazania
LSR- Zwigkszenie wspotpracy i
integracji spotecznosci lokalnych-
- Plakaty -Weryfikacja na
podstawie naktadu plakatow.
Zaktada sie,

ze min. 10 oséb zapozna si¢ z
trescig 1 szt. plakatu.

-Zwigkszenie $wiadomosci
spotecznosci lokalnej nt.
dziatalno$ci LGD i wdrazania
LSR- Zwigkszenie wspotpracy i
integracji spotecznoéci lokalnych.
Liczba uczestnikow w zaleznosci
od wielkosci i atrakcyjno$ci
imprezy: Przyjmuje si¢ ze $rednia
ilo$¢ uczestnikow bioracych udziat
w jednej imprezie to 50 osdb.

Spotkania informacyjno
— konsultacyjne nt. zasad

Wszyscy potencjalni
wnioskodawecy,
zwlaszcza:

® bezposrednie szkolenia i
spotkania

o liczba szkolen i
spotkan: min. 1

e artykuly na stronach
internetowych i portalach
spolecznosciowych

e liczba artykuléw na
stronach
internetowych i

Zwigkszenie umiejetnosci
przygotowywania wnioskow
aplikacyjnych

- Spotkania - Liczba 0sob
bioracych udziat w 1 szkoleniu lub
spotkaniu — min. 5 os6b.
Weryfikacja na podstawie list
obecnosci.

-Zwigkszenie umiejetnosci
przygotowywania wnioskoéw
aplikacyjnych-Liczba odbiorcow

Wspieranie potencjalnych opracowywania przedsigbiorcy, rolnicy, ) . )
beneficjentéw w zakresie whnioskéw na organizacje portalach 2 000.00 =zt zamieszczanych informacji —min.
pozyskiwania $rodkéw z poszczegolne pozarzadowe, spolecznosciowych: ’ 100. Weryfikacja na podstawie
budzetu LSR przedsiewzigcia podmioty ekonomii min. 1 licznika odston/odwiedzin
Kampania informacyjna spolecznej,
o naborach wnioskéw mieszkadcy, grupy - Ogloszen na tablicach-
defaworyzowane e ogloszenia na tablicach e liczba ogloszen na Wefyfikacja na podstawie rejestru
. . . . udzielonego doradztwa, przy
informacyjnych tablicach: min. 1 SS .
zalozeni, ze kazda osoba
korzystajaca z doradztwa w
biurze LGD zapozna sig¢ z
zamieszczonymi przed biurem
ogloszeniami. Liczba 0s6b
poinformowanych o dziatalno$ci
LGD i wdrazaniu LSR — min. 10
0s0b.
Wspieranie i aktywizacja Animacja grup Grupy ® warsztaty aktywizujace o liczba warsztatow: Wiaczenie spoteczne grup
0s6b z grup defaworyzowanych defaworyzowane min. 3 defaworyzowanych— Liczba 0sob
defaworyzowanych 6 OOO’OO 7Y | uczestniczacych w 1 warsztacie —

min. 10. Weryfikacja na podstawie
list obecnosci




1T potowa
2022 1.

Budowanie pozytywnego
wizerunku LGD i1 LSR

Kampania informacyjna
budujaca pozytywny
wizerunek LGD i1 LSR
oraz informujaca o
efektach wdrazania LSR

Ogdt mieszkancodw
obszaru

e artykuly na stronach
internetowych i portalach
spolecznosciowych

o liczba artykuléw na
stronach
internetowych 1
portalach
spolecznosciowych:
min. 2

® ogloszenia na tablicach
informacyjnych

e liczba ogloszen na
tablicach: min. 2

e imprezy informacyjno —
promocyjne

® liczba imprez: min. 2

7 000,00 zt

-Zwigkszenie §wiadomosci
spotecznosci lokalnej nt.
dziatalnoséci LGD i wdrazania
LSR- Zwigkszenie wspotpracy i
integracji spotecznosci lokalnych-
Liczba odbiorcow zamieszczanych
informacji —min. 200. Weryfikacja
na podstawie licznika
odston/odwiedzin

-Zwigkszenie §wiadomosci
spotecznoéci lokalnej nt.
dziatalnoséci LGD i wdrazania
LSR- Zwigkszenie wspotpracy i
integracji spotecznosci lokalnych-
Liczba 0s6b poinformowanych o
dziatalnoséci LGD i wdrazaniu LSR
—min. 10 os6b. Weryfikacja na
podstawie rejestru udzielonego
doradztwa, przy zalozeni, ze kazda
osoba korzystajaca z doradztwa w
biurze LGD zapozna si¢ z
zamieszczonymi przed biurem
ogloszeniami

-Zwiegkszenie §wiadomosci
spotecznosci lokalnej nt.
dziatalnoéci LGD i wdrazania
LSR- Zwigkszenie wspotpracy i
integracji spolecznos$ci lokalnych.
Liczba uczestnikdw w zaleznosci
od wielkosci i atrakcyjnosci
imprezy: Przyjmuje si¢ ze $rednia
ilo$¢ uczestnikow biorgcych udziat
w jednej imprezie to 50 oséb.

Wspieranie potencjalnych

beneficjentéw w zakresie

pozyskiwania srodkéw z
budzetu LSR

Spotkania informacyjno
— konsultacyjne nt. zasad
opracowywania
wnioskéw na
poszczegblne
przedsiewziccia
Kampania informacyjna
o naborach wnioskéw

Wszyscy potencjalni
wnioskodawecy,
zwlaszcza:
przedsigbiorcy, rolnicy,
organizacje
pozarzadowe,
podmioty ekonomii
spolecznej,
mieszkancy, grupy
defaworyzowane

e artykuly na stronach
internetowych i portalach
spolecznosciowych

e liczba artykuléw na
stronach
internetowych i
portalach
spotecznosciowych:
min. 1

0,00 zt

-Zwigkszenie umiejetnosci
przygotowywania wnioskow
aplikacyjnych-Liczba odbiorcow
zamieszczanych informacji —min.
100. Weryfikacja na podstawie
licznika odston/odwiedzin




® ogloszenia na tablicach
informacyjnych

e liczba ogloszen na
tablicach: min. 1

-Zwigkszenie umiejetnosci
przygotowywania wnioskow
aplikacyjnych-Liczba osdb
poinformowanych o dziatalnosci
LGD i wdrazaniu LSR —min. 10
0sob. Weryfikacja na podstawie
rejestru udzielonego doradztwa,
przy zatozeniu, ze kazda osoba
korzystajaca z doradztwa w biurze
LGD zapozna si¢ z
zamieszczonymi przed biurem
ogloszeniami.

Wiaczenie spoteczne grup

Wspieranie 1 aktywizacja - .
0s6b z grup Animacja grup Grupy . e liczba warsztatéw: 4 OOO’OO defaworyzowa?ly(:h; Liczba 0s ob
defaworyzowanych defaworyzowanych defaworyzowane * warsztaty aktywizujace min. 2 zt lr;ci?es;-lélc\iz};?;cﬁ chjam:r;f)tgstlaev;ie
list obecnosci
Uzyskiwanie informacji Badanie satysfakcji Potencjalni Lepsze dopasowanie dziatan
zwrotnej nt. oceny jakosci potencjalnych whioskodawcy w e ankieta w wersji elektronicznej komunikacyjnych i srodkéw
pomocy $wiadczonej przez | wnioskodawcow i 0s6b poszczegdlnych rozsylana na adresy e-mail e liczba raportéw 0,00 7t przekazu do potrzeb lokalnych

LGD pod katem
koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych korekt w tym
zakresie (np. dodatkowego
przeszkolenia os6b
udzielajacych pomocy, np. w
zakresie komunikacji
interpersonalnej)

objetych wsparciem dla
grup defaworyzowanych
nt. jako$ci pomocy
udzielanej przez LGD

zakresach operacji w
ramach LSR, grupy
defaworyzowane

ewaluacyjnych: min.

spotecznosci

- Dane zgromadzone na
podstawie ankiet
przeprowadzonych na
szkoleniach/spotkaniach
informacyjnych badz przestanych
do potencjalnych beneficjentow.
Weryfikacja na podstawie liczby
uczestnikow
spotkan/szkolen/rejestru
doradztwa (przy zalozeniu, ze
50% badanych udzieli informacji
zwrotnej)




